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はじめに

近年、 ChatGPT やClaude 、 Google のAI Overviews などに代表

される生成 AIが、検索や情報収集の主要な入り口として急速に

普及しつつあります。ユーザーは従来の検索エンジンだけでな

く、生成 AIが提示する要約・比較・推薦を参考に意思決定を行

うようになりました。

この変化は、従来の SEO（検索エンジン最適化）の枠組みを超

えた新しい課題を企業に突きつけています。検索結果における

上位表示だけでは不十分であり、 生成AI に「引用される」「学

習される」コンテンツ設計が、今後のブランド想起や購買プロ

セスに大きな影響 を与えます。

米国の大手 IT企業である Gartner(2024) の調査結果によれば、

2026 年までに検索エンジンの検索量が 25 ％減少する と予測され

ており、中長期的には避けられない変化です。つまり、短期的

なKPI 達成だけでなく、中長期の KGI （ブランド認知・市場シェ

ア・指名検索の増加）を見据えた取り組みが求められていま

す。

*

※Gartner, Gartner Predicts Search Engine Volume Will Drop 25% by 2026, Due to AI Chatbots and Other Virtual Agents, 

https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/2024-02-19-gartner-predicts-search-engine-volume-will-drop-25-percent-by-2026-due-to-ai-chatbots-and-other-virtual-agents
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はじめに

CINC では、 10 年以上にわたり SEOやコンテンツマーケティング

領域で企業支援を行い、ナレッジ・ノウハウを含む膨大な量の

マーケティングデータベースを構築してきました。

今回、これまでに蓄積した膨大なデータの分析知見と SEO のナ

レッジ・ノウハウ、数百社規模の支援実績をもとに、生成 AI時

代における新しいコンテンツ評価軸を整理したホワイトペー

パー「 LLMO （大規模言語モデル最適化）チェックリスト」を制

作しました。

本ホワイトペーパーでは、 生成AI 時代における“ AI に選ばれる”

コンテンツとは何か を明らかにし、企業がどのようにして生成

AIに引用・学習されるコンテンツ設計を実現できるかをチェッ

クリスト形式で解説します。

本ホワイトペーパーが企業の情報発信やマーケティング戦略に

おける、新たな指針となることを願っています。
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会社概要
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DXコンサルティング

の提供

アナリティクス事業

主なサービス内容

マーケティングの調査・

分析ツールの開発 /提供

会社名 株式会社CINC（シンク）/ CINC corp.

代表取締役社長 石松友典

設立 2014年4月

従業員数 118名（2024年10月時点）

上場証券取引所 東京証券取引所グロース（証券コード：4378）

本社所在地
東京都港区虎ノ門1丁目21-19 

東急虎ノ門ビル6階

事業内容

• Keywordmapの開発・提供

• DXコンサルティングサービスの提供

• M&A仲介事業（株式会社CINC Capital）

ソリューション事業

会社概要

株式会社 CINC は、独自のビッグデータとテクノロジーをもとに、お客様のデジタルマーケティングの成果を最大化

する会社です。
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01 LLMOとは

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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LLMO とは01

LLMOとは

LLMO とは、生成 AIの回答内に自社や自社ブ

ランドの情報、言及を増やしたり、自社サイ

トの情報を学習・引用されやすくするための

最適化手法を指します。

SEOが検索順位を上げて、自然流入を得るこ

とを目的とするのに対し、 LLMO は生成AIの

回答内に自社に関する情報を表示させること

を目指します。

一言で表すと、

SEO＝検索エンジンに評価されるための施策

LLMO ＝“AIに選ばれる”ための施策

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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02 なぜ今、LLMOが注目されているのか

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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なぜ今、LLMOが注目されているのか02

近年、生成 AIの普及によってユーザーの検索体験が大きく変化しています。

ChatGPT の認知率は2025 年3月時点で 32.1 ％、利用率は 14.0 ％に上昇しています。ユーザーは「検索して

クリックする」よりも、 AIに質問してその場で情報収集を完結するようになっていると考えられ、またそ

の行動数は増加傾向にあります。また検索エンジンに搭載された AIにより、 検索結果内で情報が完結する

“ゼロクリック検索”が拡大 、従来の SEOだけではユーザーとの接点を確保しにくくなっていると言えるで

しょう。

日本におけるAI Mode表示

主要な生成AI

13.1%

19.1%

2025年9月末時点、 ChatGPTの認知率
は32.1%、 利用率は14.0％となってお
り、時間の経過とともに増加してい
る。

生成AIの利用者が増加 AI Overviewsの出現割合

23%

30%

米国（ 5つの州）と日本国内における
AI Overviewの出現割合はともに 30％程
度

米国（ 5つの州）
調査対象クエリ： 100,013
個

日本国内
調査対象クエリ： 82,772個

出典： AI Overviews Research: A State-by-State US Comparison
出展： AI Overviewsで「流入が減少するサイト」と「無風のサイト」の差と
は！？｜SEO研究チャンネル

主要な生成AI

13.1%

14.0%

2025年3月末時点、 ChatGPTの認知率は
32.1%、 利用率は14.0％となっており、
時間の経過とともに増加している。

生成AIの利用者が増加 AI Overviewsの出現割合

23%

30%

米国（ 5つの州）と日本国内における
AI Overviewの出現割合はともに 30％程度

米国（ 5つの州）
調査対象クエリ： 100,013
個

日本国内
調査対象クエリ： 82,772個

出典： https://gallery.intage.co.jp/genai202505btoc-1/

ChatGPT

Gemini

perplexity

Claude

Copilot

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://seranking.com/blog/ai-overviews-us-states-comparison-research/
https://seranking.com/blog/ai-overviews-us-states-comparison-research/
https://seranking.com/blog/ai-overviews-us-states-comparison-research/
https://seranking.com/blog/ai-overviews-us-states-comparison-research/
https://seranking.com/blog/ai-overviews-us-states-comparison-research/
https://note.com/seolabochannel/n/nc459c1540277
https://note.com/seolabochannel/n/nc459c1540277
https://note.com/seolabochannel/n/nc459c1540277
https://note.com/seolabochannel/n/nc459c1540277
https://note.com/seolabochannel/n/nc459c1540277
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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02

出典： AdvancedWebRankings

米国では54% 強でAIOverviews の表示を報告する調査結果も存在
自然検索枠が押し下げられ、流入数の減少に拍車をかけている

54.51%

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

50.00%

60.00%

70.00%

AI Overviews 出現率推移

なぜ今、LLMOが注目されているのか

検索結果における AIOverviews の表示数は継続的に増加傾向

※AI Overviews とは、検索結果の中で AIが自動的に要約や回答を提示する機能のことです。ゼロクリックを誘発するといわれています。

Google 検索における AI Overviews の出現
率推移を示しています。

データを見ると、 2024 年半ば以降から急
速に増加しており、 一時的には出現率が
54.5 ％に達する など、半数以上の検索結
果にAIによる要約が表示される状況と
なっています。

これは、ユーザーが検索結果をクリック
せずに、 AIが生成した回答のみで情報を
得る機会が増えていることを意味してい
ます。

このように、 AIが検索結果の中心になり
つつあることで、これまでのように 「検
索結果で上位に表示されること」 だけで
なく、 AIに正確に理解・引用されること
が、 今後の情報発信において非常に重要
になっています。

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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03 LLMOチェックリスト

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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LLMOチェックリストについて

LLMOチェックリスト03

このチェックリストは、自社の発信活動・技術構造・情報品質を多面的に点検し、 AI時代における “デジタル信
頼性” を可視化・強化するための社内評価ツールです。 LLMOを社内で推進・運用していくためのチェックリスト
項目を、一覧形式で網羅的に提示しています。後続のスライドでは、各項目の説明と活用方法を解説します。

を社内で推進・運用していくため
のチェックリスト項目を、一覧形
式で網羅的に提示しています。 後
続のスライドでは、各項目の説明
と活用方法を解説します 。

このチェックリストは、自社の発信活動・技術構造・
情報品質を多面的に点検し、 AI時代における “デジタ
ル信頼性” を可視化・強化するための社内評価ツール
です。 LLMOを社内で推進・運用していくための
チェックリスト項目を、一覧形式で網羅的に提示して
います。 後続のスライドでは、各項目の説明と活用方
法を解説します 。

チェックリストの活用方法

① 定期的な棚卸し・モニタリングに活用
四半期〜半期ごとに実施し、発信量・露
出・評価構造を可視化。チェック結果を
スコア化し、改善ロードマップに反映。

② 優先課題の特定・施策立案に活用
各項目の成熟度を可視化し、「どの領域
を強化すべきか」「何を継続すべきか」
を明確化。

③ 教育・品質管理ツールとして活用
新任担当者の教育や、外部パートナーと
の基準共有に有効。
コンテンツ品質の平準化とナレッジ蓄積
を促進。

①AIと人の双方に評価される構造をつくること
AIが理解・引用したくなる構造と、人が信頼して読みたくなる発信
を両立が重要です。短期的な露出施策に偏らず、継続的な情報品質
と一貫性を保つことも重要です。

②SEOを基盤とした最適化を行うこと
Google のダニー・サリヴァン氏が語る「 良いSEOは良いGEO
（ LLMO ） 」という考え方のとおり、 LLMOの基盤には、正確で構
造化された SEOの実践があります。信頼性・透明性・再現性を備え
た情報発信が、 AIからの引用・評価を高めます。

「 AIが理解・引用したくなる構造を、人が信頼して読みたくなる形
で発信する。」これが、 LLMO推進における最も重要な視点です。
継続的なチェックと改善を通じて、 AIと人の双方から評価される発
信基盤を築いていきましょう。

チェックリストの活用方法

*

※ Google’s Danny Sullivan: ‘Good SEO is good GEO’

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://searchengineland.com/google-danny-sullivan-good-seo-good-geo-461464
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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LLMOチェックリスト：目次

03

No 項目名 チェック 観点（ 要約）

1
基本方針・前提条件 LLMO推進の目的・体制・方針を明確化しているか

2

目標設定と合意形成 対象AI・代表プロンプト・計測頻度を設定し、関係者間で合意しているか

3

リサーチ（現状と機会の把握 ） 自社・競合の AI露出、 AI回答文脈を定期的に分析しているか

4

コンテンツ方針（ E-E-A-T／独自価値） 著者情報・専門性・独自価値を明示し、信頼性を担保しているか

5

技術実装（ AIに読み取らせる構造 ） 構造化データ・内部リンク・ FAQ整備などを実装しているか

6
配信設計（露出最大化 ） 各媒体での露出最適化、発信リズムの統一がなされているか

7
需要創出・指名強化 指名検索・ AI内でのブランド想起率を高める施策を行っているか

8 計測・検証（露出 →流入→コンバー
ジョン /売上）

AI露出率から商談・売上までを定量的にトラッキングしているか

9
更新・リライト体制 定期的なコンテンツ改善・更新プロセスを設けているか

10

スパム回避・ブランド毀損防止 誤情報を防ぐガイドラインを整備しているか

LLMOチェックリスト

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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Check

チェック 基本方針・前提条件1

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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1、基本方針・前提条件

LLMOチェックリスト03

LLMO・ GEO（生成エンジン最適化）の導入や活用を進める前に、施策の全体像や基盤となる体制の整備状

況を確認します。中長期的な視点と実行体制の有無を明確にすることが目的です。

生成AI検索（ GEO/AI Overviews ）への最適化・対策（ LLMO ）の重要性と検索体験・技術の進化傾向を
理解しているか

1-A

SEO基盤（ 技術/コンテンツ /外部対策/内部対対策）は整備されているか1-B

SEO/SNS /広告/ PRを一体化して推進できる体制があるか1-C

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist


Copyright ©CINC Corp. All Rights Reserved.Confidential 17

1-A

生成AI検索（ GEO/AI Overviews ）への最適化・対策（ LLMO ）の重要性と検索体験・生成 AI
技術の進化傾向を理解しているか

生成AIがどのような成果につながるのかという恩恵、および、どのように検索結果を生成・引用するかと
いった仕組みをある程度理解していないと、短期的な施策にとどまり、成果が持続しない可能性がありま
す。成果が出る前に撤退してしまうなど。

1-B

SEO基盤（ テクニカル /コンテンツ /外部対策/内部対策）は整備されているか

「良い SEOは良いGEO（ LLMO）」と言われている通り、 SEOの基盤が不十分だと、 LLMOを最大限に実施す
ることができず、検索エンジン上での露出、ひいては生成 AI回答内でのブランド登場が限定的になります。
つまり、技術面（サイト構造、内部リンク、構造化データ、表示速度など）やコンテンツ面（ E-E-A-Tな
ど）が整っていないと、 AIが適切に参照・引用できず、成果が最大化しません。

1、基本方針・前提条件：詳細

LLMOチェックリスト03

1-C

SEO/SNS /広告/ PRを一体化して推進できる体制があるか

部門ごとに各施策の 推進体制に認識の齟齬があると 、 SEO施策と外部発信（ SNS・広告・ PR）が連動せず、
外部対策が十分に機能しません。例えば、広報が発信した話題を SEOやSNSに活かせず、チャンスを逃して
しまうような状況です。一体的に推進できる体制を整えることで、露出から認知・信頼・流入までの効果を
連続的に高めることが可能になります。

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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Check

チェック 目標設定と合意形成2 

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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2、目標設定と合意形成

LLMOチェックリスト03

LLMOを推進する上で「何を目的とするのか」を明確化し、社内外で合意しておくことが重要です。これに

より施策がぶれず、成果を正しく測定できるようになります。

生成AIにおける自社・自社サービス・ブランドの「現在地」を測定しているか2-A

競合のAI引用・回答における言及状況を把握したうえで、それを基準に自社の KPI ／KGI を設計しているか2-B

特定トピックで“第一想起”を目指す立場を社内外で宣言し、ブランドメッセージを統一しているか2-C

AIの学習に必要な自社の公開情報の質や構造の前提を理解・共有しているか2-D

対象AI × 代表プロンプト群 × 計測頻度を設計し、社内関係者で合意しているか2-E

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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LLMOチェックリスト03

2、目標設定と合意形成：詳細

2-A

生成AIにおける自社・自社サービス・ブランドの「現在地」を測定しているか

まずは、自社・サービス・ブランドが生成 AIにおいて、現在どのように（エンティティとして）認識されて
いるのか、あるいはされていないのか、認識されていた場合それは希望するものなのか、などをチェックし
ます。 SEOツールである Keywordmap を例にすれば、「 Keywordmap に関連するものを 10個挙げてくださ
い」、または「 SEOツールに関連するブランド・サービスを 10個挙げてください」といったプロンプトで回
答をチェックし、認識の有無や、希望要件との適合性を調査します。

2-B

競合のAI引用・回答における言及状況を把握したうえで、それを基準に自社の KPI ／KGI を設
計しているか

自社だけでなく、競合他社がどの程度生成 AIに引用・言及されているか把握します。例えば「生成 AI回答内
での競合名の出現頻度」を定点観測することで、自社の立ち位置や露出機会の差分を明確にできます。その
上で、「自社名がどの程度 AI回答に表示されるか」「生成 AI内で引用・参照される割合」など、定量的な成
果指標をKPIとして設定しているかを確認します。

2-C

特定トピックで“第一想起”を目指す立場を社内外で宣言し、ブランドメッセージを統一してい
るか

「このテーマといえば自社」と想起される存在を目指すと明言することで、社内の連携が進み、かつ統一さ
れたブランドメッセージを外部に発信しやすくなり、認知も高まりやすくなります。

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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LLMOチェックリスト03

2、目標設定と合意形成：詳細

2-D

AIの学習に必要な自社の公開情報の質や構造の前提を理解・共有しているかるか

どの情報を、どの程度、どの粒度・形式（例： FAQ形式、構造化データ、ナレッジページなど）で公開すべ
きかを社内で明確に共有していないと、 AIが正しく学習できず、誤った回答生成につながるおそれがありま
す。 AIが正しく学習するためには、どの情報を・どの程度・どの形式で公開するかを社内で統一しておくこ
とが重要です。例： FAQ・事例ページを構造化し定期更新など。

2-E

対象AI × 代表プロンプト群 × 計測リズムを設計し、社内関係者で合意しているか

「どの AIで」「どんな質問で」を事前に決めて合意していないと、評価や改善が属人化してしまいます。

例）
・対象 AI： ChatGPT 、 Gemini 、 Claude 、 Perplexity など、主要な生成 AIを対象に設定
・代表プロンプト：「○○とは？」「○○の特徴」など、想起・比較に関連する質問を中心に定義
・計測リズム（頻度）：月次や四半期単位で定点観測を行い、自社の登場率・回答内容・順位変動をトラッ
キング

こうした基準を社内（ SEO/マーケ /広報/営業など）で合意しておくことで、評価指標が明確になり、継続的
な検証と改善が可能になります。

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist


Copyright ©CINC Corp. All Rights Reserved.Confidential 22

Check

チェック リサーチ（現状と機会の把握）3 

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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3、リサーチ（現状と機会の把握）

LLMOチェックリスト03

自社と競合の生成 AI（ ChatGPT、 Gemini、 Perplexityなど）および Google検索上での露出状況や発信環境

を分析し、生成 AI/検索時代における自社の強みと改善余地を把握します。

自社と競合の検索結果（ SERP ）や AI回答を詳細に調査しているか3-A

AIが取り上げる関連語（関連ニーズ）を収集し、周辺トピックを整理しているか3-B

自社に関する AI回答内容を定性的に分析し、 AIが自社をどのように説明・評価しているかを把握しているか3-C

自社に対する AIの言及内容をポジティブ /ネガティブで分類し、印象傾向を評価しているか3-D

自社がどのような文脈（競合比較・業界評価・導入事例・課題指摘など）とともに言及されているかを分
析しているか

3-E

自社情報が掲載されない要因（情報不足・独自性欠如・ E-E-A-T不足・技術的問題・ NAP 情報の統一）を
分析しているか

3-F

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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3、リサーチ（現状と機会の把握）

LLMOチェックリスト03

自社と競合の生成 AI（ ChatGPT、 Gemini、 Perplexityなど）および Google検索上での露出状況や発信環境

を分析し、生成 AI/検索時代における自社の強みと改善余地を把握します。

検索・ SNS ・ニュース・動画における言及量やシェア率（ Share of Voice ）を測定しているか3-G

自社や自社サービスと関連があり、かつ権威ある媒体や強力な被リンク元を特定しているか3-H

自社の発信量（ PR・ SNS・長尺動画・技術ブログなど）をモニタリングしているか3-I

業界団体・イベント・メディア関係の取材・登壇機会を整理しているか3-J

CINCのAI検索最適化(GEO/LLMO)コンサルティングはこちらから

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting?utm_campaign=27572620-geo-llmo&utm_source=llmo-checklist
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こちら こちら

CINCのSEOコンサルティングは こちら 、 GEOコンサルティングについては こちら

▼資料の続きは、以下からダウンロードできます

この後 のチェックリスト項目

資料全編をダウンロードする

資料全編をダウンロードする

白黒の写真にテキストが書いてある看板AI 生成コンテンツは誤りを含む可能性があります。

■リサーチ （現状と機会の把握 ）

■技術実装（ AIに読み取らせる構造 ）

■配信設計（露出最大化 ）

■需要創出・指名 強化

■計測・検証（露出 →コンバージョン /売上）

■更新・リライト 体制

■スパム 回避・ブランド毀損防止

LLMO施策について
詳しく 知る

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting
https://keywordmap.cinc-j.co.jp/wp-llmo-checklist-dlc
https://keywordmap.cinc-j.co.jp/wp-llmo-checklist-dlc
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04 CINCについて
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マーケティングツールの開発・販売

マーケティングの調査・

分析ツールの開発/提供プラットフォーム

メディア

WEBページ

その他データ

DXコンサルティングサービスの提供

自然言語処理

AI・機械学習ビッグデータ

サービスを成立させている技術 お客様に提供しているサービス

総合型／特化型

マーケティング支援

ビッグデータを基盤としたデジタルマーケティングソリューションの提供

CINCについて − CINCの強み04

ビッグデータ取得システムを独自開発し、リアルタイムで 約2,400万キーワードの検索エンジンデータ を収集・解析

しています。 独自のビッグデータとテクノロジーをもとに、 お客様の成果を最大化するデジタルマーケティング

支援を行っております。
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ハイマーケターをターゲットに設定したデジタルマーケ

ティングのプロが作るメディアです。

インタビューやイベント企画を通じて、優秀なマーケ

ターとの関係構築を担っています。

メディア

事業責任者や業界トップクラスのコンサルタントをアサ

インし、経営目標を踏まえ、解決していくべき課題の発

見や整理、優先順位づけをしながら解決策を立案します。

エキスパートソーシング

代理店経験者や事業会社マーケターをアサインし、施策

実行を支援します。PDCAマネジメントの実行まで担い、

事業成果の創出をサポートします。

ツールの提供

ビッグデータからユーザーニーズを理解し、

ウェブ戦略の最適な施策が見つかります。

コンサルティング

SEO、SNS、広告運用など、特定の領域に特化した専門チームが独自のビッグデー

タと高度なアナリティクスで貴社の成果創出をリードします。

戦略の設計から施策の実行支援まで、必要な機能をご提供することが可能です。

デジタルとオフラインの両方を活用したアプローチで、企業全体のマーケティング

活動を総合的に支援します。

マーケティング戦略の立案・実行、プロジェクトマネジメント、組織改革・強化等、

マーケティング責任者の右腕として伴走し、成果創出をリードします。

ロゴ

中程度の精度で自動的に生成された説明

総合型マーケティング支援

特化型マーケティング支援

戦略構築

実行支援

- SEO コンサルティング

- マーケティングマネジメント代行サービス

- SNS ・ 広告運用コンサルティング

- コンテンツマーケティングコンサルティング

CINCについて − 事業紹介04

- AI 検索最適化コンサルティング

https://marketingnative.jp/
https://keywordmap.jp/
https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/strategy/
https://www.cinc-j.co.jp/analytics/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/geoconsulting
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https://keywordmap.jp/

https://keywordmap.jp/ 

膨大な日本語ビッグデータ

圧倒的な日本語データを保有。正しく施

策実施するためのデータ抽出、データに

よる戦略的なWeb運用を実現します。

ユーザーニーズの調査

URL・キーワードを入力するだけでユー

ザーが求める情報を把握、競合戦略、

ブルーオーシャン領域も分析可能です。

マーケティングの最適化

ユーザーニーズに基づき、SEO・SNS・

動画・広告など効果的なマーケティング

施策の方針決定と実行を支援します。

専門のカスタマーサクセス

「導入しても使いこなせるか不安」という

心配は必要ありません。専任のカスタマー

サクセス担当者が事業の成長に伴走します。

サービスサイトを見る

サービスサイトを見る
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

CINCについて − ツールの提供／ SEOツール『Keywordmap』04

https://keywordmap.jp/
https://keywordmap.jp/
https://keywordmap.jp/
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ドメインを入力 獲得キーワードや流入状況をチェック

【無料】Keywordmapのドメインダイジェスト機能

無料で自社や競合サイトの獲得キーワードなどをSEO分析することができます

登録
不要

分析は
こちらから

https://keywordmap.jp/seoresearch/

https://keywordmap.jp/seoresearch/

CINCについて − SEOツール『Keywordmap』／ドメインダイジェスト04

https://keywordmap.jp/
https://keywordmap.jp/seoresearch/
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CINCについて − SEOツール『Keywordmap』／導入事例04

※事例をクリックすると事例詳細をご覧いただけます。

https://keywordmap.jp/client/mynavi-baito/
https://keywordmap.jp/client/interview-dinos/
https://keywordmap.jp/client/dentsu-digital/
https://keywordmap.jp/client/hanagata/
https://keywordmap.jp/client/weddingpark/
https://keywordmap.jp/client/youmemiru/
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⚫ SEOコンサルティング

独自メソッドでビッグデータを解析し、最短で成果が出るSEO戦略を策定。最新のSEO施策とコンバージョン率を高める

CRO施策で、検索上位獲得やアクセス数増加からコンバージョン数の最大化や売上の向上までサポートします。

⚫ コンテンツマーケティングコンサルティング

独自データを活用し、Web経由の売上に繋がるコンテンツを戦略的に制作・発信。SEO・SNS・広告など、マルチチャネ

ルを活用し、認知拡大からサイト集客、リード獲得、リード育成、商談化、受注まで一貫してサポートします。

⚫ SNSコンサルティング

ビッグデータによるSNSアルゴリズム・トレンドの解析結果をもとに、 X、Instagram、Facebook、TikTok、YouTube、

LINE等、各SNSに特化した戦略を設計・運用。効果的なSNS運用をトータルでサポートします。

⚫ 広告運用コンサルティング

自社ツールでビッグデータを解析し、精度の高い広告運用を高速で実行。継続的な改善で広告効果の最大化を図ります。

⚫ マーケティングマネジメント代行サービス

マーケティング戦略の立案・実行、プロジェクトマネジメント、組織改革・強化等、企業のマーケティング活動

を総合的に支援し、マーケティング責任者の右腕として成果創出をリードします。

Service 01

総合型支援

Service 02

特化型支援

サービスページを見る
キャレットを右へ単色塗り 

つぶし

サービスページを見る
キャレットを右へ単色塗り 

つぶし

コンサルティング

CINCについて − コンサルティング04

戦略策定から効果検証まで独自のビッグデータとテクノロジー （自然言語処理技術や人工知能など）を活用し、

データにもとづくコンサルティング を提供しています。「総合型マーケティング支援」と「特化型マーケティング

支援」の 2つのサービスを提供し、お客様の多様なニーズにお応えしています。

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://keywordmap.jp/
https://www.cinc-j.co.jp/analytics/
https://keywordmap.jp/
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CINCについて − コンサルティング／支援事例（一部抜粋）  04

※事例をクリックすると事例詳細をご覧いただけます。

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/saraya
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/cimtops
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/ecologia
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/tenda
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/ibasen
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/asiro
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お問い合わせ

Step

02
Step

03
Step

04
Step

05
Step

01
お打ち合わせ ご提案 ご契約 支援開始

下記よりお気軽に

お問い合わせください。

お悩みや課題をヒア

リングし、整理させ

ていただきます。

調査分析後、最適な

マーケティングプラ

ンをご提案します。

提案内容にご納得い

ただけた場合、ご契

約に進みます。

貴社の課題解決を

目指したプロジェ

クトをスタートし

ます。

まずは相談する

まずは相談する
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

プロジェクト開始までの流れ

CINCについて − コンサルティング／プロジェクト開始までの流れ04

https://consulting.cinc-j.co.jp/free_consulting
https://consulting.cinc-j.co.jp/free_consulting
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ご相談や見積もりをご希望の方 CINCの支援事例を知りたい方 無料Webセミナーにご参加したい方

電話での
お問い合わせ

事例紹介記事を見る

事例紹介記事を見る
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

CINCに相談してみる

CINCに相談してみる
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

開催中のセミナーを確認する

開催中のセミナーを確認する
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

メールでの
お問い合わせ03-6822-3602

10:00〜18:00（土日祝除く）

marketing.s@cinc-j.co.jp

お問い合わせ

CINCについて −お問い合わせ04

本資料のご不明点や弊社サービスに関してご質問やご相談などがございましたら、お気軽にお問い合わせくださ

い。

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/
https://consulting.cinc-j.co.jp/free_consulting
https://consulting.cinc-j.co.jp/free_consulting
https://keywordmap.jp/academy/event/
https://keywordmap.jp/academy/event/


株式会社CINCは、 当資料作成には細心の注意を払い作成しておりますが 、 情報の正確性、 有用性、 確実性、 適合性、 合法性、 最新性について 、 当社は一切の保証を

与えるものではありません 。 目的の如何を問わず 、 本資料の無断複製、 無断転載、 その他二次利用行為等の国内および国外の著作権により禁止される行為を固く禁じます 。

そのような行為が発見された場合 、 弊社は法的措置をとる場合がございます 。
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